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Witamy w Essential Looks 2022 — 02. Obecny
klimat na Swiecie jest peten wyzwan,

a nasza branza sama stoi na progu zmian.
Wszedzie kwestionowane sq ustalone normy

i nie ma wgtpliwosci, ze zmierzamy ku
innemu jutru. Dlatego wtasnie teraz, bardziej
niz kiedykolwiek, tak waine jest, abysmy
zjednoczyli sie jako spotecznosc i sprostali tym
wyzwaniom. Musimy przyjg¢ zmiany i dgzy¢
do ewolucji. Dotgcz do nas, Twojego partnera
w rzemiosle, Schwarzkopf Professional i pracuj
na rzecz lepszej przysztosci, ktéra doceni
Ciebie i Twoj potencjat. Tradycyjny sposob
dziatania moze ulec zmianie, ale jestesmy
lepiej niz kiedykolwiek przygotowani

do wspolnego rozwoju. Zamitowanie do
rzemiosta nie tylko nas jednoczy, ale takie
napedza nas do dziatania w kierunku lepszej
przysztosci. Nasz kunszt i nasza pasja zawsze
bedq nas wspierac. Jako stylisci, kolorysci,
fryzjerzy nie sprzedajemy tylko produktu, czy
ustugi. Tworzymy i ksztattujemy UCZUCIA.
Nigdy nie tra¢my z oczu Swiatta, ktére mozemy
whies¢. Sita, ktorg posiadamy, sita naszego
rzemiosta.0dkryij kolejne strony po wiecej
Essential Looks 2022 — 02.

Najnowsze trendy LIFESTYLE & FASHION
powotane do zycia, wytgcznie dla Ciebie przez
nas i przez najlepszych i najzdolniejszych

z naszej branzy. Trendy tego sezonu mowig

o tgczeniu si¢ w jedng globalng spotecznos¢

i celebrowaniu naszych réznic jako wiezow,
ktore tqczq, a nie dzielg; gdybysSmy wszyscy
byli tacy sami, Swiat bytby nudny.

Essential Looks 2022 — 02 jest innowacyijny,
poteiny, a przede wszystkim peten pomystow
i inspiracji, ktore wskazujq na jasniejsze jutro.

ODKRYJ WIECEJ EKSKLUZYWNYCH
TRESCI ESSENTIAL LOOKS ONLINE
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TREND 1 ' CATWALK

POMYSL O LATACH 90-TYCH, GRUNGE W NOWEJ INTERPRETACIJI,
NOWOCZESNYM SRODOWISKU AKADEMICKIM.ZNAJDUJA SIE

W SUBKULTURZE MLODZIEZOWEJ, W KTOREJDOMINUJACYM
TEMATEM JESTNISZOWA NOSTALGIA.COLLEGIATETO SWOBODNY
STYLPREPPINESS ZESTAWIONY ZBUNTOWNICZYM CHARAKTEREM.

ZAMISLITEQO-TE. ZAMISLITE MODERNU AKADEMLJU.
ZAMISLITE UNUTARNJEG BUNTOVNIKA. MOZETE PRONACI
KORIJENE COLLEGIATEA U SEBI, GDJE JENOSTALGIJA
DOMINANTNATEMA. COLLEGIATE OSLOBADA MLADOST.

nowoczesna akademia,
niszowa nostalgia, lived-in,
surowy/DIY, inspirowane
latami 90.

moderna akademija,
nostalgija, Zive teksture,
sirovo/ DIY, insppiracija
90ih




TREND 1

JULIA

CATWALK
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CUT: NICK IRWIN
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UZYTE PRODUKTY DO STYLIZACJI
SESSION LABEL THE STRONG
SESSION LABEL THE DEFINER
SESSION LABEL THE MIRACLE

KORISTENI PROIZVODI ZA STYLING
SESSION LABEL THE STRONG
SESSION LABEL THE DEFINER
SESSION LABEL THE MIRACLE

UZYTE PRODUKTY DO PIELEGNACJI

FIBRE CLINIX SZAMPON TRIBOND

FIBRE CLINIX MASKA TRIBOND DO W£0SOW GRUBYCH
FIBRE CLINIX BOOSTER NAWILZAJACY

FIBRE CLINIX BOOSTER WZMACNIAJACY

KORISTENI PROIZVODI ZA NJEGU

FIBRE CLINIX TRIBOND SAMPON

FIBRE CLINIX TRIBOND MASKA ZA DEBELU KOSU
FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER

FIBRE CLINIX FORTIFY BOOSTER
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@omnvzncm KROK PO KROKID

(BO.IEN.IE KORAK PO KORAK)

COLOUR: LESLEY JENNISON

UZYTE KOLORY
KOLOR 1.

KOLOR 2.

KOLOR 3

KORISTENA BOJA

BOJA1

BOJA2

BOJA3

IGORA VARIO BLOND PLUS
+IGORA ROYAL OLEJOWY DEWELOPER 6% | 20 VOL. (1:2)

IGORA VIBRANCE 0-00
+|GORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 1.9% | 6 VOL. (1:1)

IGORA VIBRANCE 5-0 + 5-4 + 5-16 (30:20:50)
+|GORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 1.9% | 6 VOL. (1:1)

IGORA VARIO BLOND PLUS .
+|GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 6% | 20 VOL. (1:2)

IGORA VIBRANCE 0-00
+|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)

IGORA VIBRANCE 5-0 + 5-4 + 5-16 (30+20+50)
+|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)
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TREND 1 VIKKY

SALON STRZYZENIE KROK PO Knm@ @omm{mm KROK PO KROKID
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NAZWA UStLUGI: MELTED BALAYAGE
UZYTE KOLORY
, A KOLOR 1. - IGORA VARIO BLOND PLUS
UZYTE PRODUKTY DO STYLIZACJI  UZYTE PRODUKTY DO PIELEGNACJI + IGORA ROYAL OLEJOWY DEWELOPER &% | 20 V0L (1.2
SESSION LABEL THE MOUSSE ~ FIBRE CLINIX SZAMPON TRIBOND
SESSION LABEL THE THICKENER  FIBRE CLINIX MASKA TRIBOND DO W£0SOW GRUBYCH KOLOR 2. - 'ﬁ%’;’;X'ﬁg’;ﬁﬁ%é‘fgﬁg;‘iﬁﬁgﬂACY1 9% 1 6 VOL. (11
. + . . N
SESSION LABEL THE FLEXIBLE  FIBRE CLINIX BOOSTER NAWILZAJACY [ ' °
KOLOR 3 - IGORA VIBRANCE 9,5-46 + 9,5-5 (4:1)
FIBRE CLINIX BOOSTER CHRONIACY KOLOR - '
: +IGORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 1.9% | 6 VOL. [1:1)
72
NAZIV USLUGE: MELTED BALAYAGE ot
KORISTENI PROIZVODI ZASTYLING  KORISTENI PROIZVODI ZA NJEGU KORISTENA BOJA ¥
SESSION LABEL THE MOUSSE FIBRE CLINIX TRIBOND SAMPON BOJA 1 — |GORA VARIO BLOND PLUS O
SESSION LABEL THE THICKENER  FIBRE CLINIX TRIBOND MASKA ZA DEBELU KOSU - + IGORA ROYAL ULJINI RAZVIJAG 6% | 20 VOL. (1:2) Q
B SESSION LABEL THE FLEXIBLE FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER = B BOJA 2 ~ IGORA VIBRANCE 6-46 + 7-48 (30:50) ,__"::-’
FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER = + IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1) o
BOJA3 -~ IGORA VIBRANCE 9,5-46 + 9,55 (4:1)

+|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)




TREND 2

HOME
CORE

HOMECORE CELEBRUJETO, COPRZYZIEMNE | SKROMNE.POSTRZEGAMYDOM
JAKO SCHRONIENIE, BEZPIECZNA PRZESTRZEN. MIEJSCE, W KTORYM SIE GOTUJE
IPIELEGNUJE CHWILE, SPEDZACZASZRODZINAIPRZYJACIOLMI, PONOWNIE
UZYWA, WYKORZYSTUJEPRODUKTYIRZECZYTAM, GDZIETO MOZLIWE.

HOMECORE POSTAVLJA ZA CILJPRIHVACANJE SVIJETA
NAVASEMPRAGU. VIDJETIDOM KAO UTOCISTE,
SIGURNOST. MJESTO ZA KUHANJEINIJEGU, ZA
PROVODENJE VREMENA S OBITELJI I PRIJATELJIMA.

SLOWA
KLUCZE

przytulny,
well-being,
upcykling,
niewymuszona
organicznosé,
inspirowany
latami 80.

KLJUCNE RIJECI

obitelj, blagostanje,
prenamjena, organski,
odrzivost, inspiracija
80ih
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SALON

CATWALK




TREND 2 SAKO

HOME .
CORE (STRZYZENIE KROK PO KROKU)

CATWALK (SISANJEKORAKPOKORAK) = (BOJENJE KORAK PO KORAK )

@olonvzncm KROK PO KROKID

=z
o
z D
5 3
> o
o 9
= o
8 &
= o}
o} o
o —
o
o
UZYTE KOLORY
KOLOR 1. - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 5-49C
+IGORA ROYAL OLEJOWY DEWELOPER 3% | 10 VOL. (1:1)
UZYTE PRODUKTY DO STYLIZACJI  UZYTE PRODUKTY DO PIELEGNACJI A vIAeyri e e el L 7voL (12)
+ . N
SESSION LABEL THE SALT FIBRE CLINIX SZAMPON TRIBOND °
SESSION LABEL THE TEXTURIZER FIBRE CLINIX MASKA TRIBOND DO WEOSOW CIENKICH KOLOR 3. - T?E‘O‘RTARFEJgYiE%{TE'JFSJ@YHSEVEETLS;‘;;9;/9143%%[[1)|=_1lH .
SESSION LABEL THE THICKENER  FIBRE CLINIX BOOSTER NAWILZAJACY * ° S
FIBRE CLINIX BOOSTER ZWIEKSZAJACY OBJETOSC KOLOR 4 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-19C
+IGORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 1.9% | 6 VOL. (1:2) :
KORISTENA BOJA
KORISTENI PROIZVODI ZASTYLING  KORISTENI PROIZVODI ZA NJEGU BOJA 1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 5-49C thh
v 0/, .
SESSION LABEL THE SALT FIBRE CLINIX TRIBOND $AMPON +IGORA ROYAL ULINIRAZVIJAC 3% | 10 VOL. (1:1]
po SESSION LABEL THE TEXTURIZER ~ FIBRE CLINIX TRIBOND MASKA ZA TANKU KOSU == BOJA2 - BLONDME PREMIUM LIGHTENER 9+ —
POSLIJE SESSION LABEL THE THICKENER  FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER ] B +BLONDME PREMIUM DEVELOPER 2% | 7VOL. 1:2]
FIBRE CLINIX VOLUMIZE BOOSTER BOJA3 ~ TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 7-49C + 9-49C (1:1)

+1GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 9% | 30 VOL. (1:1)
BOJA 4 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-19C

l 4 +|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:2) l 5



TREND 2 MADU

HOME .
CORE (STRZYZENIE KROK PO KROKU)

SALON (SISANJEKORAKPOKORAK) ' (BOJENJE KORAK PO KORAK ) ol
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COLOUR: ARJAN BEVERS

NAZWA UStUGI: DIMENSIONAL SOMBRE
UZYTE KOLORY

KOLOR 1. - TBH-TRUE BEAUTIFUL HONEST 6-12C
+|GORA ROYAL OLEJOWY DEWELOPER 6% | 20 VOL. (1:1)

UZYTE PRODUKTY DO STYLIZACJI UZYTE PRODUKTY DO PIELEGNACJI

SESSION LABEL THE SERUM FIBRE CLINIX SZAMPON TRIBOND KR 2 T o oy OBl o | 20VOL_ (141
< 0 . :
SESSION LABEL THE FLEXIBLE ~ FIBRE CLINIX MASKA TRIBOND DO WEOSOW GRUBYCH
KOLOR 3. - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
FIERE CLINX BOOSTER WIGLADZAJACY T GORA ROVAL OLE.OWY DEWELGPER 9% 1 30VoL. 11
i KOLOR 4. - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 10-12C :
+IGORA ROYAL OLEJOWY DEWELOPER 12% | 40 VOL. (1:1)
. . . LR
KORISTENI PROIZVODI ZASTYLING  KORISTENI PROIZVODI ZA NJEGU L\IOAR%S"\T/E%/?EEJEAE DIMENZIONALNI SOMBRE
SESSION LABEL THE SERUM FIBRE CLINIX TRIBOND SAMPON
g0 SESSION LABEL THE FLEXIBLE  FIBRE CLINIX TRIBOND MASKA ZA DEBELU KOSU =1 BAJA1 - [BH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 6.12C =
S CIBRE CLINNY TAME BOOSTER il +1GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 6% | 20 VOL. (1:1)
FIBRE CLINIX FORTIFY BOOSTER BOJA 2 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONESVT8’12C
+1GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 6% | 20 VOL. (1:1)
BOJA 3 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
+1GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 9% | 30 VOL. (1:1)
16 BOJA4 - TBH- TRUE BEAUTIFUL HONEST 10.12C l 7

+1GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 12% | 40 VOL. (1:1)



TREND 3

POP & PLAY

SMIEJ SIE, SPIEWAJ, TANCZ. ZOBACZ TO, POWIEDZ TO, POCZUJ TO - MOC
RADOSNEJ EKSPRESJI. POP & PLAY PROPAGUJE KORZYSCI PLYNACE Z POZBYCIA
SIE ZAHAMOWAN | ZJEDNOCZENIA SIE JAKO SPOLECZNOSC, ABY ZYC WSPOLNYM
ZYCIEM PELNYM KOLOROW, KTORE INSPIRUJA POCZUCIE OPTYMIZMU.

SMIJ SE, PJEVAJ, PLESI. POGLEDAJ, RECI, 0SJETI — MOC RADOSNOG
IZRAZAVANJA. POP & PLAY PRUZA PREDNOSTI OTPUSTANJA VASIH
INHIBICIJA | ZDRUZIVANJA KAO ZAJEDNICA DA ZIVITE ZAJEDNICKI ZIVOT
PUNI BOJA KOJI DAJU 0SJECAJ OPTIMIZMA.

StOWA
KLUCZE

RADOSNY, ENERGICZNY,
EKSTRAWAGANCKI,
KOLOROWY/ ZYWIOLOWY,
INSPIROWANY 2020.

KLJUCNE RIJECI

ZAIGRANO, ENERGICNO,
EKSTRAVAGANTNO,
SARENO/ VIBRANTNO,
INSPIRIRANO 2020IMA

CATWALK




TREND 3 MEG

POP & PLAY

CATWALK STRZYZENIE KROK PO KROKU ) g

s

@omnﬂAcJA KROK PO KROKID

SISANJEKORAKPOKORAK )t (BOJENJE KORAK PO KORAK )

CUT: NICK IRWIN
COLOUR: LESLEY JENNISON

UZYTE PRODUKTY DO STYLIZACJI UZYTE PRODUKTY DO PIELEGNACJI UZYTE KOLORY

SESSION LABEL THE MOUSSE FIBRE CLINIX SZAMPON TRIBOND KOLOR 1. - IGORA VARIO BLOND SUPER PLUS

SESSION LABEL THE PASTE FIBRE CLINIX MASKA TRIBOND DO W+ 0SOW CIENKICH +|GORA ROYAL OLEJOWY DEWELOPER 6% | 20 VOL. (1:2)
SESSION LABEL THE FLEXIBLE FIBRE CLINIX BOOSTER CHRONIACY KOLOR KOLOR 2 - CHROMA ID ZOtTA + CHROMA ID CZERWONA

+ CHROMA ID ROZOWA (36:4:4)
KOLOR 3. - CHROMA ID ZOLTA + CHROMA ID CZERWONA (10:1)

KORISTENA BOJA

> S FIBRE CLINIX BOOSTER NAWILZAJACY
! KORISTENI PROIZVODI ZASTYLING ~ KORISTENI PROIZVODI ZA NJEGU
SESSION LABEL THE MOUSSE FIBRE CLINIX TRIBOND SAMPON
po SESSION LABEL THE PASTE FIBRE CLINIX TRIBOND MASKA ZA TANKU KOSU
POSLIJE SESSION LABEL THE FLEXIBLE FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER -
FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER

20 2]

=l BOJA1 - IGORA VARIO BLOND SUPER PLUS
o +|GORA ROYAL ULJNI RAZVIJAC 6% | 20 VOL. (1:2)
= B BOJA?2 - CHROMA D YELLOW + CHROMA ID RED
+ CHROMA ID PINK (36:4:4)
BOJA3 - CHROMA ID YELLOW + CHROMA ID RED (10:1)



TREND 3

SOFYA

POP & PLAY

SALON

22

po
POSLIJE

CUT: NICK IRWIN

STRZYZENIE KROK PO KROKID

<§|§ANJE KORAK PO KORA@

UZYTE PRODUKTY DO STYLIZACJI
SESSION LABEL THE PASTE
SESSION LABEL THE FLEXIBLE

KORISTENI PROIZVODI ZA STYLING
SESSION LABEL THE PASTE
SESSION LABEL THE FLEXIBLE

UZYTE PRODUKTY DO PIELEGNACJI

FIBRE CLINIX SZAMPON TRIBOND

FIBRE CLINIX MASKA TRIBOND DO W£0OSOW GRUBYCH
FIBRE CLINIX BOOSTER CHRONIACY KOLOR

FIBRE CLINIX BOOSTER ZWIEKSZAJACY OBJETOSC

KORISTENI PROIZVODI ZA NJEGU

FIBRE CLINIX TRIBOND SAMPON

FIBRE CLINIX TRIBOND MASKA ZA DEBELU KOSU
FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER

FIBRE CLINIX VOLUMIZE BOOSTER
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@omRYZAcJA KROK PO KROKID

(BOJENJE KORAK PO KORA@

COLOUR: ARJAN BEVERS

NAZWA UStUGI: SHADOW ROOT POP
UZYTE KOLORY

KOLOR 1. - IGORA VIBRANCE 5-0+5-1(1:1)

+IGORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 1.9% | 6 VOL. (1:1)
KOLOR 2. - IGORAVIBRANCE 7-88

+IGORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 4% | 13 VOL. (1:1)
KOLOR 3. - IGORA VIBRANCE 7-88 + 0-89 (50:5)

+|GORA VIBRANCE LOTION AKTYWUJACY 1.9% | 6 VOL. (1:1)

NAZIV USLUGE: SHADOW ROOT POP
KORISTENA BOJA

BOJA1 - IGORA VIBRANCE 5-0 +5-1(1:1)

+|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)
BOJA2 - IGORA VIBRANCE 7-88

+|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 4% | 13 VOL. (1:1)
BOJA3 - IGORA VIBRANCE 7-88 +0.89 (50:5)

+|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)

po
POSLIJE
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#essentiallooks
#schwarzkopfpro
#togetherapassionforhair
#partnersincraft

www.schwarzkopfpro.com



