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GROW TNGETHER

Dit s Essential Looks 2022—02.

De wereld is aan het veranderen en zo ook onze
eigen branche. Gevestigde normen worden
vitgedaagd en het lijdt geen twijfel dat we op
weg zijn naar een andere toekomst. Daarom

is het zo belangrijk, nu meer dan ooit, dat

we als een community samenkomen en deze
vitdagingen aangaan. We moeten verandering
omarmen en proberen te evolueren. Sluit je
aan bij ons, your partner in craft, Schwarzkopf
Professional en werk aan een hetere toekomst
die jou en jouw potentieel (h)erkent. Het leven
zoals we het gewend waren is misschien aan
het veranderen, maar we zijn beter dan ooit
vitgerust om sumen te groeien. De liefde voor
het vak verenigt ons niet alleen, het helpt ons
dichterbij een mooiere toekomst te komen.

Ons vakmanschap en onze passie zullen ons

er altijd doorheen helpen. Als kappers en
kleurspecialisten verkopen we niet alleen een
product of een dienst. We creéren een GEVOEL.
Vergeet het licht dat we kunnen brengen dan
ook nooit. De kracht die we hebben, de kracht
van ons vak. Duik in de volgende pagina's en
ontdek Essential Looks 2022—02.De nieuwste
LIFESTYLE & FASHION trends tot leven
gebracht, exclusief voor jou door ons en de creme
de la creme van onze branche. De trends van dit
seizoen beschrijven het samenkomen als een
wereldwijde community. Eén die onze verschillen
viert als banden die eerder verbinden dan
verdelen; als we allemaal hetzelfde waren, zou

de wereld wel een hele saaie plek zijn. e e / '
s . g
Essential Looks 2022—02 is innovatief, krachtig ‘
envooral boordevol ideeén en inspiratie die SIMON ELLIS
wijzen op een betere toekomst. INTERNATIONAL CREATIVE DIRECTOR
SCHWARZKOPF PROFESSIONAL
@THESIMONELLIS
E . E JOUW PERSOONLIJKE TOEGANGSCODE
ONTDEK MEER EXCLUSIEVE
ESSENTIAL LOOKS CONTENT ONLINE =%

[=]

WWW.ESSENTIALLOOKS.COM @SCHWARZKOPFPRO

2



TREND 1

TREND 2

HOME

TREND 3

POP & PLAY

CORE

(Catwalk)

340D
dWOH

AV'd B d0d

Photographie retouchée

L ONTYL

JAERT!

€ ONTYL



TREND 1 CATWALK

DENKJAREN 90, EEN HERINTERPRETATIE VAN GRUNGE,
MODERN ACADEMISCH. NICHE-NOSTALGISCH ALS DOMINANT
THEMABINNENDE JEUGDSUBCULTUUR. EEN SPEELSE
PREPPINESS AFGEWISSELD METEEN REBELS RANDIJE,
COLLEGIATE BELICHAAMTDE JEUGDIGE VRIJHEID.

PENSEZ AUX ANNEES 90, AUGRUNGE REINTERPRETE, AUMONDE UNIVERSITAIRE
MODERNE.ONLETROUVEDANS LA SOUS-CULTUREDES JEUNES OULA NOSTALGIE
DENICHEESTUN THEME DOMINANT. AVEC SON COTE GUINDE JUXTAPOSE A

UN COTE REBELLE, COLLEGIATE PUISE DANS LA LIBERTE DE LA JEUNESSE.

modern academia,
niche nostalgia, lived-in,
raw/DIY, 90’s inspired

le monde universitaire
moderne, nostalgie de niche,
habité, brut / a faire soi-
méme, inspiré des années 90

Photographie retouchée




TREND 1 JULIA

CATWALK (CUT STAP VOOR STAP) (COLOUR STAP VOOR STAP) s

(coun ETAPE PAR ETAPE) Gomnmou ETAPE PAR ETAPD

CUT: NICK IRWIN
COLOUR: LESLEY JENNISON

A

GEBRUIKTE KLEUREN

GEBRUIKTE STYLINGPRODUCTEN GEBRUIKTE VERZORGINGSPRODUCTEN COLOUR 1 - IGORA VARIO BLOND PLUS
SESSION LABEL THE STRONG FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO +|GORA ROYAL OIL DEVELOPER 6% | 20 VOL. (1:2)
SESSION LABEL THE DEFINER ~ FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT VOOR WEERBARSTIG HAAR COLOUR 2 - IGORA VIBRANCE 0-00
SESSION LABEL THE MIRACLE  FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER +|GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)
FIBRE CLINIX FORTIFY BOOSTER COLOUR 3 - IGORA VIBRANCE 5-0 + 5-4 + 5-16 (30:20:50)
+GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1) —
, , , <
PRODUITS DE COIFFAGE UTILISES PRODUITS DE SOIN UTILISES COLORATIONS UTILISEES (1%
SESSION LABEL LE FIXANT FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND COLORATIONT -  IGORAVARIO BLOND PLUS Q
SESSION LABEL LE DEFINISSEUR  FIBRE CLINIX MASQUE TRIBOND CHEVEUX EPAIS -l +IGORA ROYAL REVELATEUR 6% | 20 VOL. (1:2) @}
AFTER SESSION LABEL LE MIRACULEUX  FIBRE CLINIX BOOSTER D'HYDRADATION - = COLORATION2 - IGORA VIBRANCE 0-00 ==
FIBRE CLINIX BOOSTER DE REPARATION + IGORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:1) - .
COLORATION3 - IGORA VIBRANCE 5-0 + 5-4 + 5-16 (30:20:50)

+|GORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:1)



TREND 1 VIKKY

SALON (CUT STAP VOOR STAP) (COLOUR STAP VOOR STAP)
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SALONBEHANDELING: MELTED BALAYAGE
GEBRUIKTE KLEUREN
COLOUR 1 - IGORA VARIO BLOND PLUS
GEBRUIKTE STYLINGPRODUCTEN GEBRUIKTE VERZORGINGSPRODUCTEN + IGORA ROYAL OIL DEVELOPER % | 20 VOL. (1:2]
SESSION LABEL THEMOUSSE ~ FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO
SESSION LABEL THE THICKENER ~ FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT VOOR WEERBARSTIG HAAR COLOUR 2 Lﬁgﬁ’;X‘ﬁEﬁﬁﬁEgﬁéﬁjggﬁﬁgﬂw 1.9% 16 VOL. (1:1)
SESSION LABEL THE FLEXIBLE  FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER
FIBRE CLINIX VIBRANGY BOOSTER COLOUR 3 - IGORA VIBRANCE 9,5-46 +9,5-5 (4:1)
+IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)
e
SERVICE NAME: MELTED BALAYAGE ot
PRODUITS DE COIFFAGE UTILISES PRODUITS DE SOIN UTILISES COLORATIONS UTILISEES ¥
SESSTION LABEL LAMOUSSE ~ FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND COLORATIONT -  IGORAVARIO BLOND PLUS Q
SESSION LABEL LE DENSIFIANT  FIBRE CLINIX MASQUE TRIBOND CHEVEUX EPAIS = +GORA ROYAL REVELATEUR 6% | 20 VOL. (1:2) Q
i SESSION LABEL LE FLEXIBLE FIBRE CLINIX BOOSTER D'HYDRATATION - = COLORATION 2 - IGORAVIBRANCE 6-46 + 7-48 (30:50) ) e o)
FIBRE GLINIX BOOSTER DE REPARATION = +1GORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:1) e

COLORATION 3 -  IGORA VIBRANCE 9,5-46 +9,5-5 (4:1)
+|GORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:1)"




TREND 2

HOME
CORE

HOMECORE VIERTHET ALLEDAAGSE EN HET NEDERIGE. THUIS
ZIENALSEENTOEVLUCHTSOORD, EEN VEILIGE PLEK. EEN PLEK
OMTE KOKENENTE VOEDEN,OMTIJD DOORTE BRENGEN MET
FAMILIEEN VRIENDENENTE HERGEBRUIKEN WAAR MOGELLJK.

HOMECORE CELEBRE LEQUOTIDIENETLA SIMPI.ICI'I'E LA MAISON
EST CONSIDEREE COMME UN REFUGE, UN ESPACE SUR. UN ENDROIT
OUL'ON PEUT CUISINERET PRENDRE SOINDE SOI, PASSERDUTEMPS
AVEC SA FAMILLE ET SES AMIS, EN REUTILISANT ET EN RECYCLANT
AUTANT QUE POSSIBLE.

KEYWORDS

homely, well-being,
upcycling, unforced
organic, 80’ inspired

MOTS-CLES

simple, bien-étre,
recyclage, naturel
spontané, inspiré
des années 80
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Photographie retouchée
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TREND 2 SAKO

HOME
CORE (CUT STAP VOOR STAP)

CATWALK

(COLOUR STAP VOOR STAP)

(COUPE ETAPE PAR ETAPE) GOLORAHON ETAPE PAR ETAPD
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GEBRUIKTE KLEUREN
COLOUR 1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 5-49C
+1GORA ROYAL OIL DEVELOPER 3% | 10 VOL. (1:1)
GEBRUIKTE STYLINGPRODUCTEN GEBRUIKTE VERZORGINGSPRODUCTEN R 2= B e DV b, L 7voL (12)
+ . N
SESSION LABEL THE SALT FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO ’
SESSION LABEL THE TEXTURIZER FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT VOOR FIJN HAAR COLOUR 3 - T?:O‘RTL\RFL{J(EY?E%L{'SEVLEHLgEEEF%TQ;'?ZE ;g??ﬂf”'
SESSION LABEL THE THICKENER  FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER i ° N
FIBRE CLINIX VOLUMIZE BOOSTER COLOUR 4 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-19C
+IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:2)
COLORATIONS UTILISEES
_ PRODUITS DE COIFFAGE UTILISES PRODUITS DE SOIN UTILISES RO 1 T A ROVAL REVELATEUR 3% 170 VoL, (141
/0 . H
SEOSIONLABEL LESALIN FIBRE CLINDCSHAMPOOING TRIBOND FIBRE CLINIX o B COLORATION 2 - BLONDME POUDRE COMPACTE DECOLORANTE PREMIUM PERFORMANCE 9+
Na SESSION LABEL LE TEXTURISANT MASQUE TRIBOND CHEVEUX FINS == + BLONDME REVELATEUR SOIN PREMIUM 2% [ 7VOL. (1:2)
APRES SESSION LABEL LE DENSIFIANT  FIBRE CLINIX BOOSTER D'HYDRATATION - COLORATION 3 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 7-49C + 9-49C (1:1)
FIBRE CLINIX BOOSTER VOLUME +IGORA ROYAL REVELATEUR 9% | 30 VOL. (1:1)
COLORATION 4 -  TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-19C

+|GORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:2)
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TREND 2

16

APRES

CUT: TYLER JOHNSTON

GEBRUIKTE STYLINGPRODUCTEN
SESSION LABEL THE SERUM
SESSION LABEL THE FLEXIBLE

PRODUITS DE COIFFAGE UTILISES
SESSION LABEL LE SERUM
SESSION LABEL LE FLEXIBLE

GEBRUIKTE VERZORGINGSPRODUCTEN

FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO

FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT VOOR WEERBARSTIG HAAR
FIBRE CLINIX TAME BOOSTER

FIBRE CLINIX FORTIFY BOOSTER

PRODUITS DE SOIN UTILISES

FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND FIBRE CLINIX
MASQUE TRIBOND CHEVEUX EPAIS

FIBRE CLINIX BOOSTER DISCIPLINANT

FIBRE CLINIX BOOSTER DE REPARATION

i B
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MADU

(COLOUR STAP VOOR STAP)

COLORATION ETAPE PAR ETAPD e

COLOUR: ARJAN BEVERS

SALONBEHANDELING: DIMENSIONAL SOMBRE
GEBRUIKTE KLEUREN

COLOUR 1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 6-12C
+IGORA ROYAL OIL DEVELOPER 6% | 20 VOL. (1:1)

COLOUR 2 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
+|GORA ROYAL OIL DEVELOPER 6% | 20 VOL. (1:1)

COLOUR 3 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
+|GORA ROYAL OIL DEVELOPER 9% | 30 VOL. (1:1)

COLOUR 4 - TBH-TRUE BEAUTIFUL HONEST 10-12C
+|GORA ROYAL OIL DEVELOPER 12% | 40 VOL. (1:1)

NOM DU SERVICE : SOMBRE DIMENSIONNEL thh
COLORATIONS UTILISEES

COLORATION 1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 6-12C
+|GORA ROYAL REVELATEUR 6% | 20 VOL. (1:1) =
COLORATION 2 -  TBH-TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C

+|GORA ROYAL REVELATEUR 6% | 20 VOL. (1:1)

TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
+|GORA ROYAL REVELATEUR 9% | 30 VOL. (1:1)

TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 10-12C
+|GORA ROYAL REVELATEUR 12% | 40 VOL. (1:1)

COLORATION 3

COLORATION 4



TREND 3

POP & PLAY

LACH, ZING, DANS. ZIE HET, ZEG HET, VOEL HET — DE KRACHT EN
VREUGDE VAN EXPRESSIE. POP & PLAY GAAT OVER EEN NIEUWE NIET
CONVENTIONELE KIJK. EEN LEVEN VOL VREUGDE EN POSITIVITEIT, EEN
LEVEN DAT UIT ARTISTIEKE UITDRUKKING VOORTKOMT.

RIRE, CHANTER, DANSER. VOYEZ-LE, DITES-LE, RESSENTEZ-LE - LE
POUVOIR DE L'EXPRESSION JOYEUSE. "POP & PLAY" C'EST LE LACHER-
PRISE ET SE LIBERER DES INHIBITIONS POUR CREER UNE COMMUNAUTE
ET PARTAGER ENSEMBLE UNE VIE HAUTE EN COULEURS QUI INSPIRE
L'OPTIMISME.

KEYWORDS

JOYFUL, ENERGETIC,
EXTRAVAGANT,
COLOURFUL/VIBRANT,
2020°S INSPIRED

MOTS-CLES

JOYEUX, ENERGETIQUE,
EXTRAVAGANT,
COLORE / VIF, INSPIRE
DES ANNEES 2020

CATWALK

Photographie retouchée




TREND 3

MEG

POP & PLAY

CATWALK

20

CUT: NICK IRWIN

CUT STAP VOOR smp) g

COUPE ETAPE PAR ETAPE)

GEBRUIKTE STYLINGPRODUCTEN
SESSION LABEL THE MOUSSE
SESSION LABEL THE PASTE
SESSION LABEL THE FLEXIBLE

PRODUITS DE COIFFAGE UTILISES
SESSION LABEL LA MOUSSE
SESSION LABEL LA POUDRE
SESSION LABEL LE FLEXIBLE

GEBRUIKTE VERZORGINGSPRODUCTEN

FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO

FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT VOOR FIJN HAAR
FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER

FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER

PRODUITS DE SOIN UTILISES

FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND FIBRE CLINIX
MASQUE TRIBOND CHEVEUX FINS

FIBRE CLINIXBOOSTER DE COULEUR

FIBRE CLINIX BOOSTER D'HYDRADATION

Voor
AVANT
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(COLOUR STAP VOOR STAP

COLORATION ETAPE PAR ETAPE

COLOUR: LESLEY JENNISON

GEBRUIKTE KLEUREN

COLOUR 1 -

COLOUR 2 -

COLOUR 3 -

IGORA VARIO BLOND SUPER PLUS
+|GORA ROYAL OIL DEVELOPER 6% | 20 VOL. (1:2)

CHROMAID YELLOW + CHROMA ID RED
+ CHROMA ID PINK (36:4:4)

CHROMA ID YELLOW + CHROMA ID RED (10:1)

COLORATIONS UTILISEES

COLORATION 1

COLORATION 2

COLORATION 3

- IGORA VARIO BLOND SUPER PLUS
+ |GORA ROYAL REVELATEUR 6% | 20 VOL. (1:2)

- CHROMAID YELLOW + CHROMA ID RED
+ CHROMA ID ROSE (36:4:4)

- CHROMA ID JAUNE + CHROMA ID ROUGE (10:1)
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TREND 3 SOFYA

POP & PLAY

SALON (CUT STAP VOOR STAP)

(COLOUR STAP VOOR STAP)

(COUPE ETAPE PAR fTAPE) GOLORATION ETAPE PAR fTAPD
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SALONBEHANDELING: SHADOW ROOT POP
GEBRUIKTE KLEUREN
GEBRUIKTE STYLINGPRODUCTEN GEBRUIKTE VERZORGINGSPRODUCTEN COLOUR 1 - IGORA VIBRANCE 5-0+ 5-1 (1:1)
0, .
SESSION LABEL THE PASTE FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO +GORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)
SESSION LABEL THE FLEXIBLE  FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT VOOR WEERBARSTIG HAAR COLOUR 2 - IGORA VIBRANCE 7-88
FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER +IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 4% | 13 VOL. (1:1)
FIBRE CLINIX VOLUMIZE BOOSTER COLOUR 3 - IGORA VIBRANCE 7-88 + 0-89 (50:5)
+ IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)
PRODUITS DE COIFFAGE UTILISES PRODUITS DE SOIN UTILISES NOM DU SERVICE : SHADOW ROOT POP
SESSION LABEL LA POUDRE FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND FIBRE CLINIX ES'—SRM'SNS UT‘L'SEEéo ) -
/ Ll B LORATION 1 -  IGORA VIBRANCE 5-0+ 5-1 (1:1
Na SESSION LABEL LEFLEXBLE mABieiUcEJr\i‘xBESSSCTE&VDEEUESE?EUR e +1GORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:1)
APRES = i COLORATION 2 -  IGORA VIBRANCE 7-88
FIBRE CLINIX BOOSTER DE VOLUME +IGORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 4% | 13 VOL. (1:1)
COLORATION 3 -  IGORA VIBRANCE 7-88 + 0-89 (50:5)

+|GORA VIBRANCE LOTION ACTIVATRICE 1.9% | 6 VOL. (1:1)
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#essentiallooks
#schwarzkopfpro
#togetherapassionforhair
#partnersincraft

Photographie retouchée

Schwarzkopf SAS - 161 rue de Silly - 92100 Boulogne - Billancourt -
www.schwarzkopfpro.com R.C.S. Nanterre 326 280 096 - CAP. 1.600.000 €




