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Schwarzkopf Professional, c'est avant tout une question de communauté.
C'est ce qui nous motive, nous inspire, nous permet d'évoluer en tant que
créateurs et, a notre tour, de faire avancer la culture, le style et les cheveux
de toutes les maniéres possibles. C'est pourquoi, dans ce numéro d'Essential
Looks 1:2024, nous mettons la communauté au premier plan, en faisant le
point sur les années que nous pouvons désormais laisser derriere nous, celles
caractérisées par la séparation et l'isolement, et en définissant les tribus qui font
remonter nos personnalités a la surface. Ce sont les parties du monde qui nous
donnent ce sentiment d'appartenance et de connexion, que ce soit en exigeant un
changement social, en embrassant les prochaines étapes de I'ere numérique ou
en partageant vos espoirs et vos aspirations pour I'avenir. Ensemble, une passion
pour la coiffure est le canal que nous utilisons pour créer de nouvelles fagcons de
penser, donner vie a nos idées et encourager notre imagination a s'épanouir.

SIMON ELLIS
y Directeur Artistique International

__ Schwarzkopf Professional
/—”/b‘“"" @thesimonellis

Schwarzkopf Professional mette al centro la comunita. E cid che ci guida, ci
Ispira, ci permette di evolvere come creativi e quindi di promuovere la cultura, lo
stile e i capelli in ogni modo possibile. Ecco perché con Essential Looks 1:2024
ci focalizziamo sulla comunita, facendo un bilancio degli anni di separazione
e isolamento che ci lasciamo alle spalle, e definendo le comunita che fanno
emergere le nostre personalita. Sono queste le piccole cose che ci danno un
senso di appartenenza e di connessione, sia che si tratti di un cambiamento
sociale, di accogliere le fasi successive dell'era digitale o di condividere le proprie
speranze e aspirazioni per il futuro.

Together, a passion for hair
e il modo in cui crelamo nuovi modi di pensare, diamo vita alle nostre idee e
Incoraggiamo la nostra immaginazione a sbocciare.

SIMON ELLIS

International Creative Director
Schwarzkopf Professional
@thesimonellis

Découvrez plus de contenus Scopri online i contenuti piu
ESSENTIAL LOOKS en ligne esclusivi di Essential Looks

Votre code d'accés personnel Il tuo codice di accesso personale:
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L'amour de la création artisanale et de |'expression individuelle est au cceur d'Essential Looks.
C'est pourquoi nous avons a nouveau fait appel a quelques-uns des noms les plus respectés et
les plus célebres de I'industrie pour qu'ils apportent leur imagination unique et sans limite aux
pages que vous tenez entre vos mains. Qu'ils aient des années d'expérience en coloration ou
qu'ils soient stylistes en chef, ils partagent tous la méme volonté de créer, d'innover et d'évoluer.
Peu importe ou ils se sont fait les dents, ils sont unis par une vision de créativité fervente et une
passion inébranlable pour la coiffure. Essential Looks rassemble et met en lumiére les esprits qui
repoussent les limites de ce qui peut étre, et de ce qui sera, créé. Ensemble.

MAGGIE HANCOCK
Colowr

@ M“jjlémz‘

THE
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ESSENTIAL LOOKS est a la fois un magazine de définition des tendances et un
magazine de création de tendances. Dans chaque numéro, nous nous efforcons de
mettre le doigt sur les vagues culturelles qui modifient la direction que prennent la
société et le style. Pour 01:2024, nous explorons ce nouveau monde dans lequel
nous avons émerge, comment nous I'avons faconné et comment nous y naviguons.
Que nous nous remplissions d'espoir et d'aspiration pour garder la téte haute,

qgue nous prenions l'initiative d'étre le changement que nous voulons voir dans le
monde ou que nous trouvions du réconfort dans la nouvelle révolution numérique,
des podiums aux grandes rues, voici les tendances qui sculptent |'avenir proche.

ESSENTIAL LOOKS definisce e fissa le tendenze. In ogni edizione, cerchiamo di
Individuare le tendenze culturali che stanno cambiando la direzione della societa
e dello stile. Per I'edizione 1:2024 esploriamo il nuovo mondo, come lo abbiamo
trasformato e come lo stiamo navigando. Sia che ci riempiamo di speranze e
aspirazioni per tenere la testa alta, sia che prendiamo l'iniziativa per essere il
cambiamento che vogliamo vedere nel mondo, o che troviamo conforto nella nuova
rivoluzione digitale, dalla passerella alla strada, queste sono le tendenze che
stanno scolpendo il prossimo futuro.

The Optimists 10

mettent en valeur la beauté lumineuse et colorée du quotidien, en
intégrant la perfection et I'imperfection dans des styles harmonieux,
décontractés mais soignés, et préts a I'emploi.

accentuare la bellezza, luminosita e vivacita del quotidiano,
portando perfezione e imperfezione in stili armoniosi e casual,
ma curati e semplici.

New Realities 18

sont galvanisés par des teintures et des couleurs viscérales, prenant les
domaines et les pixels de nos écrans et les transformant en tranches
géantes et en longueurs aux couleurs violettes, roses et rouges.

sono caratterizzate da tinture e colori vivaci, prendendo | regni e i pixel
dei nostri schermi e trasformandoli in tagli galattici e lunghezze d'onda
di viola, rosa e rosso.

Daring Crowd 24

fait avancer ce qui est possible, en conduisant le changement pour tous
en explorant l'individualité, avec des coupes affirmées, des silhouettes
qui sortent du moule et des couleurs qui changent la donne.

aumenta le possibilita, guidando il cambiamento per tutti attraverso
I'esplorazione dell'individualita, con tagli di tendenza, silhouette che
rompono gli schemi e colori che cambiano le carte in tavola.
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PRESENT AIMANT

PRESENT LOVING

Les optimistes sont ceux qui vivent pleinement leur vie. 2
S'épanouissant dans la liberté et tirant le meilleur parti de

tout ce qui se présente a eux, leurs actions sont caractérisées

par la renaissance, le fait de s'aventurer a nouveau dans le
monde et de chérir I'interaction humaine.

The Optimists sono le persone che vivono la vita al
massimo. Vivendo di liberta e traendo il meglio
da qualsiasi cosa gli venga offerta, le loro azioni

sono caratterizzate dalla rinascita, dall'avventurarsi di
nuovo nel mondo e dall'amare I'interazione umana.

optimists

B PLEIN D'ESPOIR LIBRE
: - HOPEFUL FREE

Les Optimistes sont ceux qui croient le plus en nos
sociétés, travaillant sans relache pour apporter des
changements positifs et entretenir des relations »
constructives dans nos mondes. Il n'y a pas de ﬁ J
caractéristique définissant un optimiste - c'est une i ""__.-
facon d'étre, un état d'esprit. ¥y

T
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The Optimists sono i1 grandi sostenitori delle nostre
societa, che lavorano instancabilmente per apportare
cambiamenti positivi e coltivare relazioni importanti.

Non esiste una caratteristica che definisca un

ottimista - € un modo di essere, uno stato d'animo. CREATIF CONNECTE AFFINITE COMMUNAUTE
CREATIVE CONNECTION AFFINITY COMMUNITY

11



the optimists salon

COUPE ETAPE PAR ETAPE
TAGLIO STEP BY STEP
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COLORATION ETAPE PAR ETAPE
COLORE STEP BY STEP

PRODUITS COIFFANTS UTILISES

0SiS :

GRIP - MOUSSE FIXATION EXTRA FORTE
ELASTIC - SPRAY FIXATION FLEXIBLE
SPARKLER - SPRAY BRILLANCE

PRODUITS DE SOIN UTILISES

FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND

FIBRE CLINIX MASQUE TRIBOND POUR CHEVEUX EPAIS
FIBRE CLINIX BOOSTER DISCIPLINANT

FIBRE CLINIX BOOSTER D'HYDRATATION

CUT: BRENDNETTA ASHLEY

PRODOTTI STYLING UTILIZZATI

0SiS:

GRIP - EXTRA STRONG MOUSSE
ELASTIC - MEDIUM HOLD HAIRSPRAY
SPARKLER - SHINE SPRAY

PRODOTTI CARE UTILIZZATI

FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO

FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT PER CAPELLI GROSSI
FIBRE CLINIX TAME BOOSTER

FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER

APRES
DOPO

SERVICE NAME: LIVED-IN BLONDE

COULEURS UTILISEES

COULEUR 1:
IGORA VARIO BLOND PLUS +
REVELATEUR ENRICHI EN HUILE IGORA ROYAL 3% | 10 VOL. (2:1)

COULEUR 2:
IGORA VIBRANCE 6-68 + 6-0 (1:1) +
LOTION ACTIVATRICE IGORA VIBRANCE 1.9% 16 VOL. (1:1)

COULEUR 3 :
IGORA VIBRANCE 8-46 +
GEL ACTIVATEUR IGORA VIBRANCE 1.9% | 6 VOL. (1:1)

COULEUR 4 :
IGORA VIBRANCE 9-65 +
GEL ACTIVATEUR IGORA VIBRANCE 1.9% 1 6 VOL. (1:1)

COLOUR: BRENDNETTA ASHLEY APRES

DOPO
COLORI UTILIZZATI
COLORE 1:
IGORA VARIO BLOND PLUS +
IGORA ROYAL OIL DEVELOPER 3% 110 VOL. (2:1)

COLORE 2:
IGORA VIBRANCE 6-68 + 6-0 (1:1) +
IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% 1 6 VOL. (1:1)

COLORE 3:
IGORA VIBRANCE 8-46 +
IGORA VIBRANCE ACTIVATOR GEL 1.9% 1 6 VOL. (1:1)

COLORE 4:
IGORA VIBRANCE 9-65 +
IGORA VIBRANCE ACTIVATOR GEL 1.9% 1 6 VOL. (1:1)
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Feuilletez les pages consacrées aux
célébrités ou promenez-vous dans les
rues et vous verrez : la couleur assumée
et désinvolte est devenue la tendance
mondiale que tout le monde réclame.

Et avec le look Lived-in-BLONDE, nous
sommes plus nombreux que jamais a voir
la couleur différemment.

Le service Lived-in-BLONDE est un

look a fort impact, nécessitant peu
d'entretien, qui dure jusqu'a votre
prochain rendez-vous. S'appuyant sur
la couleur de base naturelle, c'est le
choix idéal pour celles qui font leurs
premiers pas dans le monde de la
couleur, en rehaussant les mi-longueurs
et les pointes tout en conservant de la
profondeur sur les repousses.

Et grace a des techniques sur mesure
que vous pouvez adapter a chaque
client, le blond est désormais la couleur
de tout le monde.

Lived-In Blonde € un look di grande impatto e a basso mantenimento che dura fino al prossimo appuntamento in

BLONDE #

Navigate | profili delle celebrita o fate
una passeggiata per le strade e vedrete:
Il colore vissuto e spensierato é diventato
Il trend globale che tutti chiedono. E

con il LIVED-IN BLONDE, piu che mai,
vediamo il colore in modo diverso.

salone. Partendo dal colore naturale della base, € la scelta perfetta per chi sta facendo il primo passo nel mondo
del colore, schiarendo le medie lunghezze e punte, mentre si mantiene profondita sulle radici.

E grazie alle tecniche personalizzate che si possono adattare a ogni cliente, il biondo € ora il colore di tutti.

14

LIVED-IN-BLONDE : une coloration
personnalisée qui s'appuie sur la base
naturelle, éclaircissant les mi-longueurs
et les pointes tout en conservant

la profondeur et la dimension des
repousses. Le résultat ? Un blond
mélangé d'apparence naturelle qui
convient a toutes les carnations, qui
préserve I'intégrité des cheveux et leur
beauté jusqu'au prochain rendez-vous.

LIVED-IN BLONDE: un colore
personalizzato, costruito sulla base
naturale, schiarendo le medie lunghezze
e punte, mantenendo la profondita e la
dimensione alle radici. |l risultato? Un
biondo sfumato dall'aspetto naturale,
adatto a ogni tonalita di pelle, che
mantiene l'integrita del capello - e
rimane ordinato fino all'appuntamento
successivo.

15



"Une fois que nous comprenons
le comment et le pourquoi du
service Lived-in-BLONDE, nous
savons alors comment nos clients
peuvent entretenir ce look. Une
fois que I'on a compris |'essence
du Blond Personnalisé, on peut
créer des looks sans effort et a
I'infini."

The Optimists € un trend che si basa sulla cura

di sé come stile di vita, che va al di 1a dell'ambito
personale, e si estende al pianeta nel suo complesso.
L'atteggiamento spensierato degli Ottimisti trova eco
nel look soft-stated di Lived-In Blonde.

Le courant des Optimistes est fondé sur une approche de
la vie axée sur le soin de soi, qui va au-dela de |'aspect
personnel et s'étend a I'ensemble de la planéte.

L'attitude insouciante des Optimistes se retrouve dans le
look Lived-in-BLONDE, doux et affirmé, qui définit la tribu.

BRENDNETTA ASHLEY
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"Una volta capito il come

e il perché dietro a Lived-

In Blonde, sappiamo come

i nostri clienti possono
mantenere questi stili.
Quando si & capito il principio
di Lived-In Blonde, si possono
creare infiniti look senza
sforzo."

BRENDNETTA ASHLEY

IGORA VIBRANCE...
— Offre de plus larges

possibilités de services
pour tous types de
cheveux.

Dispose de nouvelles
nuances Naturels et
Pastels pour répondre a
un plus grand nombre de
préférences de style.
Pour les consommateurs
soucieux avec un
emballage plus
consciencieux recyclé et
entierement recyclable.
Conserve la méme
formule performante
emblématique qui apporte
plus de brillance, plus de
soin et qui renforce les
cheveux.

IGORA VIBRANCE...

— Offre maggiori opportunita

di servizio

per tutti i tipi di capelli.
Dispone di ulteriori
tonalita naturali e pastello
per soddisfare piu
preferenze di stile.

Per consumatori
consapevoli, con
imballaggi sostenibili e
riciclati, e totalmente
riciclabili.

Mantiene le stesse
prestazioni affidabili,

con l'iconica formula per
fornire pit lucentezza, piu
cura e una maggiore forza
dei capelli.

IGORA VIBRANCE est le choix idéal pour obtenir un

look Lived-in-BLONDE sans effort, grace a une variété

de nuances allant des tons naturels et foncés aux tons
vibrants a la mode. De plus, la technologie Renforgatrice
de Liaisons intégrée empéche les cheveux de se casser, ce
qui vous permet d'obtenir des résultats d'apparence saine
qui font tourner les tétes.

IGORA VIBRANCE ¢ la scelta ideale per un
Lived-In Blonde uniforme e vissuto, grazie a

una varieta di nuance che vanno dai toni naturali
e scuri a quelli vibranti alla moda. Inoltre, la
tecnologia FibreBond integrata aiuta a evitare
che i capelli si spezzino, per capelli dall'aspetto
sano e un risultato di grande impatto.
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Les personnes qui naviguent dans nos nouvelles réalités sont celles qui embrassent
le monde moderne aussi rapidement qu'il change. Elles sont passionnées par le fait
de repousser les frontiéres et les limites du physique, en intégrant des éléments de
I'imaginaire et du numérique dans ce qu'elles portent, ce qu'elles disent et ce qu'elles
pensent. Qu'il s'agisse de I'évolution des technologies ou de la remise en question de
I'équilibre entre I'homme et la machine, les habitants de nos nouvelles réalités sont

intelligents et solipsistes, et vivent dans I'espace entre la réalité et la fiction :
le phygital.

Sono le persone che accolgono il mondo moderno con la stessa rapidita con cui

cambia. Si spingono oltre i confini e i limiti del fisico, portando elementi di finzione
e del mondo digitale in cid che indossano, in cio che dicono e in cio che pensano.
Che sia tramite sviluppi tecnologici o mettendo in discussione I'equilibrio uomo vs
macchina, le persone delle New Realities sono intelligenti e individualiste, e vivono
nello spazio tra realta e finzione: il phygital.

ETOURDI INHABITUEL

DAZED UNUSUAL

A L'ECOUTE
TUNED-IN

NUMERISE
DIGITISED

- ‘_--‘ = : .-: F
: LHL\J ki :

INEXPLORE
UNCHARTED

MERVEILLE
WONDER

AVATARISE
AVATARISED

PIXELISE
PIXELATED




new realities

salon

COUPE ETAPE PAR ETAPE
TAGLIO STEP BY STEP

AVANT
PRIMA

-

CUT: RAFI CHENG

PRODUITS DE SOIN UTILISES

FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND

FIBRE CLINIX MASQUE TRIBOND POUR CHEVEUX FINS
FIBRE CLINIX BOOSTER D'HYDRATATION

FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER DE COULEUR

20

APRES
DOPO

PRODOTTI CARE UTILIZZATI

FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO

FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT FOR FINE HAIR
FIBRE CLINIX HYDRATE BOOSTER

FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER

COLORATION ETAPE PAR ETAPE
COLORE STEP BY STEP

SERVICE NAME: COLOR PLAY

COULEURS UTILISEES

COULEUR 1:
BLONDME POUDRE DECOLORANTE PREMIUM 9+ +
REVELATEUR PREMIUM 2% | 7 VOL. (1:2)

COULEUR 2:
IGORA VIBRANCE 5-1 + 5-16 (1:1) +
LOTION ACTIVATRICE IGORA VIBRANCE 1.9% 16 VOL. (1:1)

COULEUR 3 :
CHROMA ID 9.5-4 + ROUGE (5:1)

COULEUR 4:
CHROMA ID 9.5-4 + ROSE + 6-88 (7:2:1)

COLOUR: GIGI APRES

DOPO
COLORI UTILIZZATI
COLORE 1:
BLONDME PREMIUM LIGHTENER 9+ +
BLONDME PREMIUM DEVELOPER 2% | 7 VOL. (1:2)

COLORE 2:
IGORA VIBRANCE 5-1 + 5-16 (1:1) +
IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% 16 VOL. (1:1)

COLORE 3:
CHROMA ID 9.5-4 + RED (5:1)

COLORE 4:
CHROMA ID 9.5-4 + PINK + 6-88 (7:2:1)

21



new realities  salon
PERSONNALISATION ETAPE PAR ETAPE

CUT: RAFI CHENG

PRODUITS COIFFANTS UTILISES
SESSION LABEL :

LE DENSIFIANT

LE PROTECTEUR

22




CROWD

Dans ce meilleur des mondes, nous devons étre le
changement que nous voulons voir. La foule
audacieuse est a l'origine des nouvelles tendances et
des nouveaux styles qui incarnent les coeurs battants
des sous-cultures qui poussent la société vers I'avant.
Pour nous, la culture est la pour étre fagonnée.

PIONIER
AUDACIEUX
CONFIANT
COURAGEUX
INEBRANLABLE
PRISES DE RISQUES

DETERMINE

CHANGEMENT




DARING CROW D

COUPE ETAPE PAR ETAPE
TAGLIO STEP BY STEP

AVANT
PRIMA

26

CUT: NICK IRWIN APRES
) DOPO
PRODUITS COIFFANTS UTILISES
SESSION LABEL : SESSION LABEL:
LE MIRACULEUX THE MIRACLE
LE PROTECTEUR THE COAT
PRODUITS DE SOIN UTILISES

FIBRE CLINIX SHAMPOOING TRIBOND

FIBRE CLINIX MASQUE TRIBOND POUR CHEVEUX FINS
FIBRE CLINIX BOOSTER DE COULEUR

FIBRE CLINIX BOOSTER DE VOLUME

salon

PRODOTTI STYLING UTILIZZATI

PRODOTTI CARE UTILIZZATI
FIBRE CLINIX TRIBOND SHAMPOO
FIBRE CLINIX TRIBOND TREATMENT PER CAPELLI SOTTILI
FIBRE CLINIX VIBRANCY BOOSTER
FIBRE CLINIX VOLUME BOOSTER

COLORATION ETAPE PAR ETAPE
COLORE STEP BY STEP

SERVICE NAME: COLOR MELT

COULEURS UTILISEES
COULEUR 1:

BLONDME POUDRE DECOLORANTE PREMIUM 9+ +
REVELATEUR PREMIUM 2% | 7 VOL. (1:2)

COULEUR 2:
IGORA ROYAL 5-65 + 6-5 (5:3) +
REVELATEUR ENRICHI EN HUILE IGORA ROYAL 3% | 10 VOL. (1:1)

COULEUR 3 :
IGORA VIBRANCE 6-46 + LOTION ACTIVATRICE IGORA VIBRANCE 1.9% | 6 VOL. (1:1)

COULEUR 4 :
IGORA VIBRANCE 5-16 + LOTION ACTIVATRICE IGORA VIBRANCE 1.9% | 6 VOL. (1:1)

COULEUR 5 :
IGORA VIBRANCE 7-65 + GEL ACTIVATEUR IGORA VIBRANCE 1.9% | 6 VOL. (1:1)

COLOUR: MAGGIE HANCOCK APRES

DOPO
COLORI UTILIZZATI
COLORE 1:
BLONDME PREMIUM LIGHTENER 9 + +
BLONDME PREMIUM DEVELOPER 2% | 7 VOL. (1:2)

COLORE 2:
IGORA ROYAL 5-65 + 6-5 (5:3) + IGORA ROYAL OIL DEVELOPER 3% | 10 VOL. (1:1)

COLORE 3:
IGORA VIBRANCE 6-46 + IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% |6 VOL. (1:1)

COLORE 4 :
IGORA VIBRANCE 5-16 + IGORA VIBRANCE ACTIVATOR LOTION 1.9% | 6 VOL. (1:1)

COLORE 5 :
IGORA VIBRANCE 7-65 + IGORA VIBRANCE ACTIVATOR GEL 1.9% 16 VOL. (1:1)
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PROGRAMME DES STAGES 2024
COMMENCEZ VOTRE ASK ACADEMY

FORMATION PERSONNALISEE
EN TANT QUE #PARTNERSINCRAFT, ASK EDUGATION

NOUS GRANDISSONS ENSEMBLE. OFFERTA FORMATIVA 2024

Utilisez notre programme de séminaires ASK Academy 2024

HN ”Z”A I:H-I_—. TM@ pour accéder a toutes les formations coiffeurs que nous
PE RCO RS 0 FO RMATIVO U N ICO proposons, que ce soit en ligne ou en présentiel.
Pour avoir plus d'informations sur le prochain stage

COME TUOI #PARTNERSINCRAFT, CI IMPEGNIAMO Schwarzkopf Professional, rapprochez-vous de votre

représentant Schwarzkopf Professional et rejoignez notre

A FAVORE DELLA TUA CRESCITA PROFESSIONALE. o poany

Grazie al nostro piano formativo ASK Education
per il 2024, potrai partecipare a corsi di formazione
di altissimo livello per ogni ambito e livello di
competenza, sia online che di persona.

Per maggiori informazioni sull'offerta di seminari
e workshop a livello nazionale o nella tua zona, o sui
percorsi virtuali di apprendimento progressivo di ASK
Education, rivolgiti al tuo rappresentante Schwarzkopf
Professional di fiducia.

APPRENEZ TOUT CE QUE
VOUS DEVEZ SAVOIR SUR LA ASIK E-AGADEMY

IMPARA AL TUO RITMO
SU ASK E-AGADEMY

Siamo consapevoli che ogni parrucchiere segue

Nous savons que chaque coiffeur parcourt
son propre chemin, et peu importe dans

un percorso unico, e la nostra azienda & pronta De la connaissance des produits aux tutoriels

ad accompagnarlo in ogni sua fase, con un'offerta , L L0 .
créatifs, améliorez vos compétences et

quelle direction vous souhaitez aller, nous sommes _ o _ _
formativa di livello internazionale.

la pour vous accompagner avec notre formation en ligne. I devenez le coiffeur que vous voulez étre avec
COLOUR CIRCLE la ASK eAcademy, disponible en ligne 24/7.

Dewp deve inio Bhe colour cieche!

. . ) Scopri la blended learning experience di
Découvrez une formation en ligne et en

présentiel avec la ASK Academy.

ASK Education, che combina formazione in

presenza con quella digitale.

Scannez le QR Code . . .
pour vous inscrire/ connecter Dalla conoscenza dei prodotti alla teoria

[=] 'ﬁE dei colori, migliora le tue competenze
con corsi interattivi e corsi di formazione

DEVELOPPEZ DE NOUVELLES COMPETENCES ET
DEVENEZ LE COIFFEUR QUE VOUS VOULEZ ETRE.

%RHIEI(I:D?I:I;I ISSICI!\I;-ETTI%EAC'?EWEEA.II-_E'PSS’BNUESLIIEIVIEOSDSO WHAT IS INCLUDED E. ] guidati da esperti per diventare il colorista
? » 5 Minutes of braining Scansiona il QR code ; . L .
E DIVENTA IL PARRUCCHIERE DEL FUTURO - o sy, spirn sy son [} por registrati / accedere che vuoi essere. Disponibile 24/7 online.
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#essentiallooks
#schwarzkopfpro
#togetherapassionforhair
#partnersincraft

Schwarzkopf SAS, 245 rue du Vieux Pont de Sévres, 92100 Boulogne-Billancourt - @
www.schwarzkopfpro.com RCS Nanterre 326 280 096 - CAP 1.600.000€ \O&F




