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GROW TOGETHER

Bienvenido a Essential Looks 2022—02. El actual
dima global es desafiante y nuestra propia industria
se siente en la cospide del cambio. En todas partes se
cestionan las normas establecidas y no cabe duda

de que nos dirigimos hacia un maiiana diferente. Por
eso es fan importante, ahora mds que nunca, que

nos unamos como comunidad y afrontemos estos
desafios. Debemos abrazar el cambio e intentar
evolucionar. Unete a nosotros, tu socio en la artesania,
Schwarzkopf Professional, y trabajemos por un futuro
mds brillante que te reconozca atiy atu potencial. La
forma establecida de las cosas quizas esté cambiando,
pero estamos mejor equipados que nunca para crecer
juntos. El amor por la artesania no solo nos une,

sino que nos dirige hacia este futuro mas brillante.
Nuestra artesania y nuestra pasion siempre nos
impulsardn. Como espedialistas en cortes de cabello,
coloristas y peluqueros no nos limitamos a vender

un producto o un servicio. Creamos y damos forma
aun SENTIMIENTO. No hay que perder de vista

en ningin momento la luz que podemos aportar. El
poder que ostentamos, el poder de nuestra artesania.
Explora las siguientes paginas y descubre Essential
Looks 2022—02. Las dltimas tendencias en ESTILO
DE VIDA Y MODA han cobrado vida, exclusivamente
para i, por nosotros y por algunos de los mejores y
mds brillantes de nuestra industria. Las tendencias

de esta temporada hablan de unirmos como una
comunidad global, celebrando nuestras diferencias y
los lazos que nos unen en lugar de dividimos; sitodos
fuéramos iguales, el mundo seria un lugar aburrido.

Essential Looks 2022—02 es innovador, potentey,
sobre todo, estd repleto de ideas e inspiracion que
apuntan a un futuro mas brillante.

DESCUBRE MAS CONTENIDO EXCLUSIVO
DE ESSENTIAL LOOKS ONLINE
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SIMON ELLIS

DIRECTOR CREATIVO INTERNACIONAL
DE SCHWARZKOPF PROFESSIONAL
@THESIMONELLIS
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TREND 1

PIENSAENLOS ANOS 90, EN ELGRUNGE REINTERPRETADO, ENLA ACADEMIA
MODERNA.SEENCUENTRAENLA SUBCULTURAJUVENIL, DONDEELNICHO DE
NOSTALGIAESUNTEMADOMINANTE. CONUNCARACTERLUDICO Y YUXTAPUESTO
PORUNLADOREBELDE, COLLEGIATE SENUTREDELALIBERTAD DELA JUVENTUD.

PENSANOSANOS 90, NO GRUNGE REINTERPRETADO, NAESCOLA MODERNA.
ENCONTRADA NASUBCULTURAJUVENILONDEONICHODENOSTALGIAEUM
TEMADOMINANTE. UMAFORMALIDADEDIVERTIDAJUSTAPOSTAPORUM
TOQUE REBELDE, COLLEGIATEFAZUSODALIBERDADE DA JUVENTUDE.

academia moderna,
nicho de nostalgia, vivido
natural/hazlo td mismo,
inspirado en los afios 90

q/quf-r/ qlly

escola moderna, nicho de
nostalgia, vivida, crua/"faz
tu mesmo”, inspirada nos
anos 90

CATWALK




TREND 1 JULIA

CATWALK (CORTE PASO A PASO) (COLORACION PASO A PASO) s

@\sso A PASSO DE com)
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CUT: NICK IRWIN
COLOUR: LESLEY JENNISON
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COLORES UTILIZADOS

PRODUCTOS DE PRODUCTOS DE TRATAMIENTO UTILIZADOS COLOR1 - IGORA VARIO BLOND PLUS
ACABADO UTILIZADOS FIBRE CLINIX CHAMPU TRIBOND FIBRE CLINIX +LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 6% / 20 VOL. (1:2]
SESSION LABEL THESTRONG ~ TRATAMIENTO TRIBOND PARA CABELLO GRUESO COLOR2 - IGORA VIBRANCE 0-00
SESSION LABEL THE DEFINER  FIBRE CLINIX POTENCIADOR HIDRATANTE +LOCION ACTIVADORA IGORA VIBRANCE AL 1,9% / 6 VOL. (1:1)
SESSION LABEL THE MIRACLE  FIBRE CLINIX POTENCIADOR FORTIFICANTE COLOR3 - IGORAVIBRANCE 5-0 + 5-4 + 5-16 (30:20:50)
+LOCION ACTIVADORA IGORA VIBRANCE AL 1,9% /6 VOL. (1:1)
-t
<
PRODUTOS DE STYLING PRODUTOS DE CUIDADO USADOSFIBRE CLINIX CORES USADAS o
USADOSSESSION LABEL THE CHAMPO TRIBONDFIBRE CLINIX MASCARA TRIBOND min COR 1 — IGORA VARIO BLOND PLUS @)
DESPUES STRONGSESSION LABEL THE PARA CABELOS FINOSFIBRE CLINIX BOOSTER DE =1 + IGORA ROYAL LOCAQ ATIVADORA EM OLEO 6% | 20 VOL. (1:2) 9]
DEPOIS DEFINERSESSION LABEL THE HIDRATACAOF\BRE CLINIX BOOSTER FORTIFICANTE - COR 2 — |GORA VIBRANCE 0-00 3‘3
MIRACLE + IGORA VIBRANCE LOCAQ ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. (1:1) e
COR 3 - IGORA VIBRANCE 5-0 + 5-4 + 5-16 (30+20+50)

8 +|GORA VIBRANCE LOCAO ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. (1:1)



TREND 1 VIKKY

SALON (CORTE PASO A PASO) (COLORACION PASO A PASO)

DESPUES
DEPOIS

PASSO A PASSO DE CORTE
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NOMBRE DEL SERVICIO: MELTED BALAYAGE
COLORES UTILIZADOS
COLOR1 - IGORAVARIO BLOND PLUS
PRODUCTOS DE PRODUCTOS DE TRATAMIENTO UTILIZADOS +LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 6% / 20 VOL. (1:2)
ACABADO UTILIZADOS FIBRE CLINIX CHAMPU TRIBOND
COLOR2 -~ IGORA VIBRANCE 6-46 + 7-48 (30:50
SESSION LABEL THE MOUSSE  FIBRE CLINIX TRATAMIENTO TRIBOND PARA CABELLO GRUESO +LOCION ACT,VADORAﬁGORA[WBRLNTC AL 1.9% /6 VOL. (1:1)
SESSION LABEL THE THICKENER  FIBRE CLINIX POTENCIADOR HIDRATANTE
COLOR3 - IGORA VIBRANCE 9,5-46 + 9,55 (4:1)
SESSION LABEL THE FLEXIBLE  FIBRE CLINIX POTENCIADOR COLOR RADIANTE + LOCION ACTIVADORA IGORA VIBRANCE AL 1.9% / 6 VOL. (1:1)
i
NOME DO SERVICO: BALAYAGE FUNDIDA ot
PRODUTOS DE STYLING PRODUTOS DE CUIDADO USADOSFIBRE CLINIX CORES USADAS %
USADOSSESSION LABEL THE CHAMPO TRIBONDFIBRE CLINIX MASCARA TRIBOND LR COR 1 — |GORA VARIO BLOND PLUS O
MOUSSESESSION LABEL THE PARA CABELOS FINOSFIBRE CLINIX BOOSTER DE - + IGORA ROYAL LOCAO ATIVADORA EM GLEO 6% | 20 VOL. (1:2) Q
- 5 ’ ———
- THICKENERSESSION LABEL THE  HIDRATACAOFIBRE CLINIX BOOSTER REVITALIZANTE - = con — |GORA VIBRANCE &-46 + 7-48 (30:50) -
FLEAIBLE o +IGORA VIBRANCE LOCAQ ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. [1:1) o -
COR 3 - IGORA VIBRANCE 9,5-46 + 9,5-5 (4:1)

+1GORA VIBRANCE LOGCAOQ ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. (1:1) l l



TREND 2

HOME
CORE

HOMECORE CELEBRALO MUNDANO YLO MODESTO. CONSIDERAEL
HOGARCOMO UN REFUGIO, UNESPACIO SEGURO.UNLUGARDONDE
COCINARY ALIMENTARSE, PASARTIEMPO CONLAFAMILIAYLOS AMIGOS,
REUTILIZANDO YDANDO NUEVOS USOS SIEMPRE QUE SEA POSIBLE.

HOMECORE CELEBRA O MUNDANOE MODESTO.VEROLAR
COMO UM REFUGIO, UM ESPACO SEGURO.UMLUGARPARA
COZINHARE CUIDAR PARAPASSARTEMPO COMAFAMILIAE
AMIGOS, REUTILIZANDO E REAJUSTANDO QUANDO POSSIVEL.

PALABRAS CLAVE

[ ]

casero, bienestar

eoge (] [ ] (] [ ]
revtilizar, sin artificios

&> L] L] L]
orgdanico, inspirado

p

en los aiios 80

SALON

PALAVRAS-CHAVE

caseira, bem-estar,
transformar, orgénico
espontéaneo, inspirada
nos anos 80
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TREND 2 SAKO

HOME
CORE (CORTE PASO A PASO)

CATWALK
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COLORES UTILIZADOS
COLOR1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 5-49C
+LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 3%/10 VOL. (1:1)
COLOR2 - DECOLORACION PREMIUM BLONDME 9+
PRODUCTOS DE PRODUCTOS DE TRATAMIENTO UTILIZADOS +LOCION ACTIVADORA PREMIUM BLONDME AL 2% /7 VOL. (1:2)
ACABADO UTILIZADOS FIBRE CLINIX CHAMPU TRIBOND
SESSION LABEL THE SALT FIBRE CLINIX TRATAMIENTO TRIBOND PARA CABELLO FINO RS R e e ;’é‘fﬁ_{kﬂ’% P
SESSION LABEL THE TEXTURIZER  FIBRE CLINIX POTENCIADOR HIDRATANTE o
SESSION LABEL THETHICKENER  FIBRE CLINIX POTENCIADOR DE VOLUMEN R N ACE A ORA TOORA VIBRANGE AL 1.9% /6 VOL. (122
CORES USADAS
PRODUTOS DE STYLING PRODUTOS DE CUIDADO USADOSFIBRE CLINIX COR 1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 5-49C
USADOSSESSION LABEL THE CHAMPO TRIBONDFIBRE CLINIX MASCARA TRIBOND +|GORA ROYAL LOCAQ ATIVADORA EM OLEQ 3 % | 10 VOL. (1:1)
DESPUES SALTSESSION LABEL THE PARA CABELOS FINOSFIBRE CLINIX BOOSTER DE o B COR D BLONDME PREMIUM LIGHTENER 9
DEPOIS TEXTURIZERSESSION LABEL THE H|DRATACAOF\BRE CLINIX BOOSTER DE VOLUME - + BLONDME LOCAO ATIVADORA PREMIUM 2% | 7 VOL. (1:2)
THICKENER COR 3 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 7-49C + 9-49C (1:1)

+1GORA ROYAL LOCAQ ATIVADORA EM OLEOQ 9% | 30 VOL. (1:1)

COR 4 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-19C
l 4 +|GORA VIBRANCE LOCAO ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. (1:2)




TREND 2 MADU
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COLOUR: ARJAN BEVERS

NOMBRE DEL SERVICIO: DIMENSIONAL SOMBRE
COLORES UTILIZADOS

COLOR 1 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 6-12C
+LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 6% / 20 VOL. (1:1)

PRODUCTOS DE PRODUCTOS DE TRATAMIENTO UTILIZADOS COLOR 2 B TRUE BEAUTIFUL HONEST .12
ACABADO UTILIZADOS FIBRE CLINIX CHAMPU TRIBOND +LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 6% / 20 VOL. (1:1)
SESSION LABEL THE SERUM FIBRE CLINIX TRATAMIENTO TRIBOND PARA CABELLO GRUESO
COLOR3 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
SESSION LABEL THE FLEXIBLE ~ FIBRE CLINIX POTENCIADOR ANTIENCRESPADO + LDCION ACHVADORA EN ACEITE IG0RA ROVAL AL 9% /30 VOL. (1:1)
FIBRE CLINIX POTENCIADOR FORTIFICANTE .
COLOR4 - TBH- TRUE BEAUTIFUL HONEST 10-12C
+LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 12% / 40 VOL. (1:1)
NOME DO SERVICO: SOMBRE DIMENSIONAL i
PRODUTOS DE STYLING PRODUTOS DE CUIDADO USADOSFIBRE CLINIX CORES USADAS
USADOSSESSION LABEL THE CHAMPO TRIBONDFIBRE CLINIX MASCARA TRIBOND
SERUMSESSION LABEL THE PARA CABELOS FINOSFIBRE CLINIX BOOSTER =l - LR - [BH TRUE BEAUTIFUL HONEST 6120
ANTES B +IGORA ROYAL LOCAO ATIVADORA EM OLEO 6% | 20 VOL. (1:1) =
DEPOIS FLEXIBLE SUAVIZANTEFIBRE CLINIX BOOSTER FORTIFICANTE -l b :
. COR 2 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
+ GORA ROYAL LOCAO ATIVADORA EM OLEO 6% | 20 VOL. (1:1)
COR 3 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 8-12C
16 + IGORA ROYAL LOCAO ATIVADORA EM OLEO 9% | 30 VOL. (1:1) 17
COR 4 - TBH - TRUE BEAUTIFUL HONEST 10.12C

+|GORA ROYAL LOCAQ ATIVADORA EM OLEQ 12% | 40 VOL. (1:1)



TREND 3

POP & PLAY

RiE, CANTA, BAILA, MiRALO, EXPRESALO, SIENTELO - EL PODER DE LA EXPRESION
ALEGRE. POP & PLAY TRATA DE DARLE LA VUELTA A LAS CONVENCIONES, LLEVAR
UNA VIDA REPLETA DE ALEGRIA DESENFRENADA Y POSITIVIDAD DERIVADAS DE LA
EXPRESION ARTISTICA. DE COLOR QUE INSPIRE UNA SENSACION DE OPTIMISMO.

RIR, CANTAR, DANCAR. VER, DIZER, SENTIR — 0 PODER DA EXPRESSAO
ALEGRE. POP & PLAY TEM QUE VER COM DESAFIAR AS CONVENCOES,
VIVENDO UMA VIDA DE ALEGRIA E POSITIVISMO DESMEDIDOS DERIVADOS
DA EXPRESSAO ARTISTICA.

ALEGRE, ENERGICO,
EXTRAVAGANTE,
COLORIDO/VIBRANTE
INSPIRADO EN LA
DECADA DE 2020

PALAVRAS-CHAVE

ALEGRE, ENERGICA,
EXTRAVAGANTE,
COLORIDA/VIBRANTE,
INSPIRADA EM 2020

CATWALK




TREND 3

MEG

POP & PLAY

CATWALK
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DESPUES
DEPOIS

CUT: NICK IRWIN

CORTE PASO A PAS(D

PASSO A PASSO DE com)

PRODUCTOS DE

ACABADO UTILIZADOS
SESSION LABEL THE MOUSSE
SESSION LABEL THE PASTE
SESSION LABEL THE FLEXIBLE

PRODUTOS DE STYLING
USADOSSESSION LABEL THE
MOUSSESESSION LABEL THE
PASTESESSION LABEL THE
FLEXIBLE

PRODUCTOS DE TRATAMIENTO UTILIZADOS

FIBRE CLINIX CHAMPU TRIBOND

FIBRE CLINIX TRATAMIENTO TRIBOND PARA CABELLO FINO
FIBRE CLINIX POTENCIADOR COLOR RADIANTE

FIBRE CLINIX POTENCIADOR HIDRATANTE

PRODUTOS DE CUIDADO USADOSFIBRE CLINIX
CHAMPO TRIBONDFIBRE CLINIX MASCARA TRIBOND
PARA CABELOS FINOSFIBRE CLINIX BOOSTER
REVITALIZANTEFIBRE CLINIX BOOSTER DE
HIDRATACAQ

ANTES
ANTES

| &

L

(cownAcu'm PASO A PAS(D

@\sso A PASSO DE comonAgﬁcD

COLOUR: LESLEY JENNISON

COLORES UTILIZADOS

COLOR1

COLOR 2

COLOR 3

- IGORA VARIO BLOND SUPER PLUS
+LOCION ACTIVADORA EN ACEITE IGORA ROYAL AL 6%/ 20 VOL. (1:2)

- CHROMA ID AMARILLO + CHROMA ID ROJO
+ CHROMA ID ROSA (36:4:4)

- CHROMA ID AMARILLO + CHROMA ID ROJO (10:1)

CORES USADAS

COR 1

COR 2

COR 3

- IGORA VARIO BLOND SUPER PLUS
+1GORA ROYAL LOCAQ ATIVADORA EM OLEOQ 6% | 20 VOL. (1:2)

- CHROMA ID AMARELO + CHROMA ID VERMELHO
+ CHROMA ID ROSA (36:4:4)

- CHROMA ID AMARELO + CHROMA ID VERMELHO (10:1)

s

DESPUES
DEPOIS




TREND 3

SOFYA

POP & PLAY

SALON
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DESPUES
DEPOIS

CUT: NICK IRWIN

(CORTE PASO A PASO)

PASSO A PASSO DE CORTE

PRODUCTOS DE

ACABADO UTILIZADOS
SESSION LABEL THE PASTE
SESSION LABEL THE FLEXIBLE

PRODUTOS DE STYLING
USADOSSESSION LABEL THE
PASTESESSION LABEL THE
FLEXIBLE

PRODUCTOS DE TRATAMIENTO UTILIZADOS

FIBRE CLINIX CHAMPU TRIBOND

FIBRE CLINIX TRATAMIENTO TRIBOND PARA CABELLO GRUESO
FIBRE CLINIX POTENCIADOR COLOR RADIANTE

FIBRE CLINIX POTENCIADOR DE VOLUMEN

PRODUTOS DE CUIDADO USADOSFIBRE CLINIX
CHAMPO TRIBONDFIBRE CLINIX MASCARA TRIBOND
PARA CABELOS FINOSFIBRE CLINIX BOOSTER
REVITALIZANTEFIBRE CLINIX BOOSTER DE VOLUME

ANTES
ANTES

i B

(commcu’m PASO A PAS(D

(PASSO A PASSO DE COLORAGAO)

COLOUR: ARJAN BEVERS

NOMBRE DEL SERVICIO: SHADOW ROOT POP
COLORES UTILIZADOS

COLOR 1 - IGORA VIBRANCE 5-0 +5-1(1:1)

+LOCION ACTIVADORA IGORA VIBRANCE AL 1,9%/ 6 VOL. (1:1)
COLOR 2 - IGORA VIBRANCE 7-88

+LOCION ACTIVADORA IGORA VIBRANCE AL 4% / 13 VOL. (1:1)
COLOR3 - IGORA VIBRANCE 7-88 + 0-89 (50:5)

+LOCION ACTIVADORA IGORA VIBRANCE AL 1,9% / 6 VOL. (1:1)

NOME DO SERVICO: SHADOW ROOT POP
CORES USADAS

COR 1 - IGORA VIBRANCE 5-0 + 5-1 (1:1)

+|GORA VIBRANCE LOCAQ ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. (1:1)
COR 2 - IGORA VIBRANCE 7-88

+|GORA VIBRANCE LOCAO ATIVADORA 4% | 13 VOL. (1:1)
COR 3 - IGORA VIBRANCE 7-88 + 0.89 (50:5)

+|GORA VIBRANCE LOCAO ATIVADORA 1,9% | 6 VOL. (1:1)

DESPUES
DEPOIS

23



#essentiallooks
#schwarzkopfpro
#togetherapassionforhair
#partnersincraft

www.schwarzkopfpro.com



